Musicboard Berlin GmbH

Lagebericht 2016

A) Grundlagen der Musicboard Berlin GmbH

Anfang 2013 hat der Berliner Senat das Musicboard unter Leitung der Musikbeauftragten Katja Lucker
eingerichtet. Aufgabe des Musicboards ist es, die Popmusikszene der Stadt zu unterstiitzen und ihre
kulturelle und wirtschaftliche Strahlkraft zu starken. Dazu arbeitet das Musicboard eng mit den Berliner
Musikunternehmen zusammen und vermittelt oder fordert Kooperationsprojekte. Das Musicbhoard
unterstutzt aullerdem in Berlin lebende Kiinstler*innen, mit Stipendien, durch Vermittlung zu den
richtigen Ansprechpersonen oder indem es eine bessere Infrastruktur schafft. Das Musicboard ist eine
bundesweit einzigartige Einrichtung und will Popmusik auf neue, einfallsreiche Art férdern und den
Diskurs zur Popkultur in Berlin lebendig halten. Seit Januar 2015 firmiert das Musicboard unter dem
Namen Musicboard Berlin GmbH.

2016 hat das Musicboard erfolgreich die Berliner Popmusik und —kultur vorangetrieben und
international gestarkt. Es wurden 28 Stipendiatinnen und Stipendiaten unterstiitzt, 57 Projekte, davon
17 Festivals, geférdert und 26 Kiinstler*innen profitierten von einer Support-Tourforderung.

Ende August fand zum zweiten Mal das vom Musicboard ausgerichtete Pop-Kultur Festival in
verschiedenen Locations im Bezirk NeukélIn statt und war mit etwa 9.500 Besuchern ein groRer Erfolg.

Die satzungsgemalien Aufgaben erfiillt das Musicboard durch seinen ibergeordneten Geschaftsbetrieb,
durch Projekt- und Kinstlerférderung sowie durch das jéhrlich stattfindende Pop-Kultur Festival.

Fur die Erfullung seiner Aufgaben standen dem Musicboard 1.690.000,-EUR zur Verfigung. 250.000,-
EUR dienten laut Haushaltsbeschluss der Finanzierung der Berlin Music Commission.

985.757,10 EUR wurden fiir die Férderprogramme aufgewendet. Weitere 91.242,90 EUR des
Gesamtbudgets wurden fiir die Finanzierung des Musicpool Berlin aufgewendet. Die
Mittelbewirtschaftung erfolgte direkt durch die Senatskanzlei.

Als Aufwandsersatz standen der Gesellschaft 362.999,10 EUR brutto zur Verfiigung. Hieraus wurde der
Geschaftsbetrieb, als auch weitere satzungsgemaRe Aufgaben finanziert. Aus dem Aufwandsersatz
werden auch die Gehalter der vier festangestellten Mitarbeiterinnen einschlieRlich Geschaftsfihrung
sowie flr eine Teilzeitkraft und Praktikumsplatz gezahlt.

Fur das Projekt Pop-Kultur wurden EFRE und Landesmittel in Héhe von 655.358,46 EUR akquiriert und
121.195,22 Eintrittseinnahmen, 108.843,89 EUR Sponsoringeinnahmen, Anzeigenverkaufe und sonstige
Einnahmen generiert.

Der Geschaftsflhrerin des Musicboards stehen ein Beirat sowie ein Beraterpool zur Seite. Der Beirat ist
vertraglich verankert und soll insbesondere bei ibergeordneten Aufgaben und Projekten beratend tatig
werden, er hat keine Entscheidungsbefugnis. Die Mitglieder des Beraterpool und Beirat erhalten keine
Vergutung flr ihr Amt.
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B) Tatigkeitsbericht
1. Projektforderung

Die Musicboard Berlin GmbH hat im Jahr 2016 fiinf Forderprogramme ausgeschrieben:
Karrieresprungbrett Berlin, Pop im Kiez, Festivalférderung, Stipendien & Residenzen und
Supportforderung. Fir Sonderprojekte zur Standortstarkung wurde das Programm
Internationalisierung eingefiihrt. Es wurde jedoch nicht als Forderprogramm ausgeschrieben,
stattdessen wurden Projektantrage hier zugeordnet.

Unter Popmusik versteht die Musicboard Berlin GmbH generell alle Genres der populdren Musik.
Die Musicboard Berlin GmbH férdert, indem sie innovative Ideen mit realistischem Konzept dahinter
unterstitzt und in Projekte investiert, durch die sich positive Effekte fir die Popmusikszene und

-wirtschaft ergeben.
Die Zuwendungsmittel werden gemaR vertraglicher Vereinbarung mit der Senatskanzlei treuhanderisch
und getrennt von anderen Mitteln verwaltet. Die Zuwendungsmittel werden als Fremdgeld geflihrt und

nicht als Einnahme/Ausgabe verbucht.

Uber die Mittelvergabe entscheidet die Geschaftsfuhrerin der Musicboard Berlin GmbH gemals Vertrag
mit der Senatskanzlei.

a) Karrieresprungbrett Berlin

Elr das Forderprogramm Karrieresprungbrett Berlin wurden 2016 zwei Antragsfristen ausgeschrieben.
Die Antragsteller*innen hatten bis zum 1. Februar und 1. Juni 2016 die Moglichkeit ihre Projekte
einzureichen. Fiir das Programm Karrieresprungbrett Berlin wurden insgesamt 105 Antrage eingereicht.
Das Gesamtvolumen der Antrdge betrug 1.511.333,80 EUR im ersten und 667.294,63 EUR im zweiten
Halbjahr bei 62 und 43 Antragen. Ausgeschiittet wurden 283.350,- EUR fir 21 Projekte im ersten
Halbjahr und 44.654,43 EUR fir 7 Projekte im zweiten Halbjahr.

Mit dem Férderprogramm Karrieresprungbrett Berlin sollen Projekte geférdert werden, die Plattformen
fiir Berliner Nachwuchsmusiker*innen aus allen Bereichen der Popmusik schaffen und sie so bei ihrem
nationalen oder internationalen Karrieresprung unterstutzen.

Unter Nachwuchs sind Musiker*innen zu verstehen, die erste Schritte einer professionellen Karriere
bereits gegangen sind (z.B. erste grolere Konzerte, Veroffentlichung eines ersten Albums), aber noch
Unterstiitzung brauchen, um national oder international Karriere zu machen. Unter Nachwuchs in der
Musikwirtschaft sind Personen zu verstehen, die erst wenige Jahre in der Position tatig sind, auf die sich
das geforderte Projekt bezieht. Dabei muss ein gewisser Grad an Professionalisierung bereits vorhanden
sein, eine Altersgrenze gibt es nicht. Der Lebens- bzw. Schaffensmittelpunkt muss Berlin sein.

b) Pop im Kiez

Das Programm Pop im Kiez wurde ebenfalls mit den Fristen 1. Februar und 1. Juni ausgeschrieben. Es
wurden insgesamt 26 Antrdge mit einem Gesamtvolumen von 656.703,28 EUR eingereicht, davon 15
Antrage mit einem Volumen von 484.015,28 EUR im ersten und 11 Antrage mit einem Volumen von

182.759,01 EUR im zweiten Halbjahr. Es wurden 8 Projekte mit einer Gesamtzuwendungssumme von

110.700,- EUR im ersten Halbjahr unterstutzt.

Darin enthalten ist auch Pflege und Hosting des Clubkatasters. Dabei handelt es sich um ein Verzeichnis

von Riumen und Flichen der Berliner Musik- und Kreativwirtschaft.
Berlin als musikfreundliche Metropole hat eine pragende Clubkultur mit hohem Stellenwert flr die
Stadt. In einer wachsenden und sich verdichtenden Stadt gibt es aber auch Interessenskonflikte
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zwischen Anwohnern und Clubs, Livespielstitten oder anderen Kreativraumen. Das Clubkataster soll
zum Beispiel bei Bauvorhaben hilfreich zur Seite stehen.

Im zweiten Halbjahr wurden 3 Projekte mit einer Gesamtsumme von 43.845,- EUR unterst{tzt.

Mit dem FOrderprogramm Pop im Kiez sollen Projekte gefordert werden, die die Akzeptanz von Live-
Musik in Berlin anhand von Modellprojekten, einer Kampagne oder (einer Reihe von) MalRnahmen
erhoht.

c) Festivalférderung
Das Programm Festivalférderung wurde mit Antragsfrist 1. Februar ausgeschrieben.

Es wurden 44 Antrdge mit einem Gesamtvolumen von 1.178.688,77 EUR eingereicht. 17 Festivals mit
einer Gesamtzuwendungssumme von 261.000 wurden unterstiitzt.

Mit dem Programm Festivalférderung sollen Musikfestivals aller Genres der popularen Musik gefordert
und ihnen eine Planungsperspektive gegeben werden. Insbesondere Festivals, die Nachwuchstalente
aus Musik und Musikwirtschaft involvieren, stehen im Fokus.

d) Stipendien & Residenzen

Zur Antragsfrist am 15. Méarz wurden 236 Antrage eingereicht mit einem Gesamtvolumen von
2.055.629,- EUR. Die fiinfkdpfige Jury wihlte 28 Stipendiatinnen und Stipendiaten aus und vergab
Zuwendungsmittel in H6he von 145.916,73 EUR, davon sechs Auslandsresidenzen in Marseille, Teheran,
Detroit, Neu-Delhi, Paris und Los Angeles.

Ein Musicboard-Stipendium ist eine personenbezogene Forderung von Musiker*innen, die sich mit
einem zeitlich begrenzten musikalischen Vorhaben kiinstlerisch weiterentwickeln oder
professionalisieren.

Die Stipendien werden durch eine unabhéngige Jury aus Berliner Popexpert*innen ausgewahlt. Die Jury
besteht aus:

- Anne Haffmans, Musik -und Labelmanagerin Domino Records

- Charlotte Goltermann, Geschaftsfiihrerin musique couture — Musikberaterin / Musikmanagerin
- Katja Lucker, Geschaftsfiihrerin Musicboard Berlin GmbH

- Heiko Hoffmann, Chefredakteur Groove

- lens Balzer, Popexperte, Berliner Zeitung

Die Jury entscheidet nach Qualitdt der Arbeit und Erfolgschancen des vorgestellten Vorhabens. Die
Jurymitglieder erhalten eine Aufwandsentschddigung von 150,- EUR pro Person.

AuBerdem hat das Musicboard zum Austausch und Vorstellung der Projekte ein Stipendiaten- und
Alumnitreffen gemeinsam mit der Jury und dem Chef der Senatskanzlei Bjorn Bohning veranstaltet.

e) Supportforderung

FUr das Programm Supportférderung konnten laufend Antrage im Zeitraum 1.Februar bis 30. November
2016 eingereicht werden. 35 Kiinstler*innen reichten Antrige mit einem Gesamtvolumen von 77.164,18
EUR ein. Es wurden 26 Kiinstler*innen mit insgesamt 24.460,16 EUR unterstiitzt.

Mit der Supportférderung werden Bands und Einzelkiinstler*innen unterstutzt, die als Support fir eine
groflere schon bekannte Band bzw. Kiinstler*in gebucht sind, aber die anfallenden Kosten nicht allein
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tragen konnen. Durch die Supporttour bekommen Nachwuchkiinstler*innen die Moglichkeit vor einem
groRen Publikum aufzutreten, Live-Erfahrung zu sammeln und ihre Fanbase zu erweitern.

f) Musikhauptstadt Berlin / Musicboard goes international

Beim Programm iInternationalisierung handelt es sich nicht um ein offentliches Forderprogramm,
sondern geférderte Projekte mit Standortschwerpunkt und internationalem Publikum werden hier
zugeordnet, oder zum Teil auch durch das Musicboard selbst akquiriert und mitunter auch durchgefthrt.

E< wurden 6 Projekte mit einem Volumen von 71.830,78 unterstutzt.

g) Musicpool

Music Pool Berlin ist die zentrale Anlaufstelle fur Musikschaffende in Berlin. Das Beratungs- und
Qualifizierungsangebot von Akteure*innen aus der Musik-5zene <oll Musikschaffenden Informationen,
Weiterbildung und Netzwerkkontakte mit dem Ziel vermitteln, sich in der Musikwirtschaft erfolgreich zu
etablieren. Das Projekt wurde In 2016 aus EU-Férdermitteln und Landesmitteln des Musicboard
(Forderbudget Karrieresprungbrett Berlin) in H&he von 91.242,90 EUR gefdrdert.

e) Berlin Music Commission

Die Berlin Music Commission (BMC) ist das (ibergreifende Netzwerk der Berliner Musikwirtschaft.

Sie organisiert und vernetzt Akteure und Akteurinnen aus allen Bereichen der Musikwirtschaft und ist
deren Sprachrohr gegenuber Politik und anderen Branchen. Dariiber hinaus bietet die BMC Coachings
und Workshops an und richtet jahrlich den Kongress Most Wanted: Music #convention aus.

Der Geschiftsbetrieb der BMC wird mit 250.000,- EUR aus Haushaltsmitteln des Musicboards finanziert.
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2. Ubergeordneter Geschiftsbetrieb

Der Ubergeordnete Geschiftsbetrieb wurde finanziert durch den Aufwandsersatz von 305.041,26 EUR
netto (362.840,10 EUR brutto zzgl. 159,- EUR Restmittel des Titels, entspricht dem erhaltenen
Aufwandsersatz der Senatskanzlei) und Einnahmen von 15.687,68 EUR. Darin enthalten sind
zweckgebundene Einnahmen und Einnahmen aus Gegengeschafteni.H.v. 13.116,67 EUR denen
Ausgaben in der gleichen Héhe gegeniiberstehen.

Der Geschaftsbetrieb umfasst die Verwaltung der Zuwendungsmittel, den Biirobetrieb als auch die
ErfUllung satzungsgeméaRer Aufgaben durch selbst durchgeflhrte Veranstaltungen (z.B. Musicboard
Jahresveranstaltung), die Einberufung von Expertenrunden (sog. Kamingesprache), die Durchfihrung
von Kooperationsveranstaltungen, Férder- und Kinstler*innenberatung und die Vermittlung zwischen
Politik und Musikwirtschaft. Dariiber hinaus pruft die Musicboard Berlin GmbH die formale Einhaltung
des Geschaftsbesorgungsvertrages zwischen der Senatskanzlei, der Berlin Music Commission und dem
Musicboard.

FUr Gehalter und gesetzliche Sozialaufwendungen wurden 244.965,77 EUR aufgewendet, fiir sonstige
betriebliche Aufwendungen 58.297,32 EUR.

Die Mittel aus dem Aufwandsersatz wurden wirtschaftlich und sparsam verwendet.

Einsparungen sowie gemachte Einnahmen (u.a. eine am Jahresende erhaltene hohe
Betriebskostenrlickzahlung sowie eine Erstattung aus dem Aufwendungsausgleichsgesetz) fiihrten zu
einem Uberschuss von 4.347,79 EUR. Dem gegeniiber steht ein Verlust aus dem Vorjahri.H.v. 3.382,98
EUR, der somit eingespart ist.

3. Pop-Kultur

Laut Haushaltsbeschluss tibernimmt die Musicboard Berlin GmbH ab 2015 die Durchfiihrung der Berlin
Music Week. Der Branchentreff mit angeschlossenen Showcases wurde neu ausgerichtet zu einem
Festivalformat mit Talkformaten und Lesungen sowie einem Nachwuchsprogramm.

Pop-Kultur fand vom 31. August — 2. September dezentral im Bezirk NeukélIn statt. Am 31. August und
1. September fand parallel zum Festival das Nachwuchsprogramm im Kinderkiinstezentrum in Neukolln
statt.

Das Festival war mit etwa 9.500 Besuchern sehr gut besucht. Die 250 Teilnehmer*innen des
Nachwuchsprogramms wurden nach einem Bewerbungsverfahren von einer Jury in Kooperation mit
dem Goethe Institut ausgewihlt. Die Zahl der Teilnehmer*innen wurde aufgrund des grolien Erfolgs des
Programms um 100 auf 250 erhéht.

Das Festival hatte ein Gesamtbudget von 885.397,57 EUR, davon 325.358 46 EUR EFRE-FOrdermittel,
330.000,- EUR Landesmittel, 121.195,22 EUR Eintrittseinnahmen und 108.843,89 EUR
Sponsoringeinnahmen, Anzeigenverkiufe und sonstige Einnahmen. EinschlieRlich der eingebrachten
Eigenleistung des Musicboards in Héhe von 85.130,88 EUR betragt das Gesamtvolumen des Festivals
970.528,45 EUR. Die Verwendung der EFRE Fordermittel wird laufend Uberprift und verlief ohne
Beanstandungen. Die Mittel werden separat von den Ubrigen Mitteln der Gesellschaft verwaltet. Ebenso
wurde ein eigenes Team aus Honorarkriften einschlieRlich zwer Kuratoren und einem Projektmanager
akquiriert. Die Verwaltung der Férdermittel erfolgt durch eine Mitarbeiterin des Musicboards.

Pop-Kultur ist sowohl internationales Publikumsfestival mit Interdisziplindrem Charakter, Workshop-
Programm fir Nachwuchs Kiinstler*innen als auch Branchentreff flr die nationale und internationale
Musikwirtschaft. Es bildet einen Querschnitt der aktuellen pop-musikalischen und pop-kulturellen
>trome und Trends ab und gibt dabei sowohl bekannten GréRen als auch Nachwuchmusiker*innen eine

BUhne.
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C) Vermdgens- Finanz- und Ertragslage
Die Musicboard Berlin GmbH hatte in 2016 Umsatzerlése von 1.204.332,41 davon 305.041,26 EUR

erhaltener Aufwandsersatz netto und 655.358,46 EUR EFRE- und Landesférdermittel fiir das Festival
Pop-Kultur. Die durch das Festival erwirtschafteten Erlése in Héhe von 230.039,13 EUR wurden fiir das

Festival aufgewendet.

985.757,10 EUR standen als Zuwendungen zur Weitergabe zur Verfiigung. Diese werden treuhinderisch
fur die Senatskanzlei verwaltet und nicht bilanziert.

Der Geschaftsbetrieb wurde aus dem Aufwandsersatz in Hohe von 305.041,26 EUR netto sowie
weiteren Einnahmen finanziert.

Es wurden Ruckstellungen in Hohe von 23.120,- EUR gebildet, 10.000,- EUR fiir die variable Vergltung
der Geschaftsfiihrung, 10.120,- EUR fir Jahresabschluss und Prifung, sowie 3.000,- EUR fir die
Erstellung des Jahresberichts.

Zum Jahresende wird ein Uberschuss von 4.347,79 EUR ausgewiesen.

D) Prognose, Chancen- und Risikobericht
Das Geschaftsjahr der Musicboard Berlin GmbH unterteilt in die Tatigkeitsfelder Projektforderung,

Geschaftsbetrieb und Projekt Pop-Kultur verlief insgesamt erfolgreich.

Bei der Projektférderung wurden die durch das Musicboard Berlin erfolgreich etablierten Programme
Karrieresprungbrett Berlin, Pop im Kiez, Festivalforderung, Stipendien&Residenzen,
Supporttourférderung und Internationalisierung fortgefiihrt. Aufgrund des groRen Zuspruchs werden
die fUnf Programme flir 2017 erneut ausgeschrieben und auch das Programm zur Internationalisierung
durch das Musicboard fortgefiihrt. Das zur Verfligung stehende Budget betragt 1.077.000,- EUR inkl. der

Mittel fir den Musicpool Berlin.

Der Geschaftsbetrieb soll in der bestehenden Struktur fortgefiihrt werden. Der Aufwandsersatz ist fiir
2017 mit 305.042,02 EUR netto budgetiert.

Das Pop-Kultur Festival wird in 2017 in der Kulturbrauerei in Prenzlauer Berg stattfinden. Zusatzlich zu
den EFRE- und Landesmitteln erhélt das Projekt in 2017 500.000,- EUR Zuwendungsmittel aus dem Etat
der Beauftragten der Bundesregierung fir Kultur und Medien und ist insgesamt mit 1.411.000,- EUR

budgetiert.

Im Zuge des Regierungswechsels nach der Abgeordnetenhauswahl 2016 wird das Musicboard in Zukunft
bei der Senatskanzlei fiir Kultur und Europa angesiedelt sein, bisher lag die Zustandigkeit direkt bei der
Senatskanzlei. Der Senator fir Kultur und Europa Dr. Klaus Lederer wird in Zukunft Vorsitzender des

Aufsichtsrates.

Berlin, 23. Marz 2017

Katja Lucker

Geschaftsfihrung Mugicboard Berlin GmbH
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