Musichoard Berlin GmbH

Lagebericht 2018

A) Grundlagen der Musicboard Berlin GmbH

Anfang 2013 hat der Berliner Senat das Musicboard unter Leitung der Musikbeauftragten Katja
Lucker eingerichtet. Aufgabe des Musichoards ist es, die Popmusikszene der Stadt zu unterstiitzen
und ihre kulturelle und wirtschaftliche Strahlkraft zu starken Dazu arbeitet das Musicboard eng mit
den Berliner Musikunternehmen zusammen und vermitielt oder fordert Kooperationsprojekte. Das
Musicboard unterstiitzt auBerdem in Berlin lebende Kunstler®innen, mit Stipendien, durch
Vermittlung zu den richtigen Ansprechpersonen oder indem es sine bessere Infrastruktur schafft.
Das Musichoard ist eine bundesweit einzigartige Einrichtung und will Popmusik auf neue,
einfallsreiche Art férdern und den Diskurs zur Popkultur in Berlin lebendig halten. Seit Januar 2015
firmiert das Musicboard unter dem Namen Musichboard Berlin GmbH.

Mit dem Regierungswechsel Ende 2016 wechselte das Musicboard von der Senatskanzlei in die
Zustandigkeit der Senatsverwaltung fiir Kultur und Europa dessen Senator Dr. Klaus Lederer den
Vorsitz im Aufsichtsrat iibernahm.

Mit der Ausgabe von Zuwendungen hat das Musicboard in 2018 erfolgreich die Berliner Popmusik
und —kultur vorangetrieben und international gestarkt. Es wurden 47 Stipendiat*innen davon neun
mit einer Residenz im Ausland unterstiitzt. 20 Kinstler*innen profitierten von einer Support-
Tourforderung. In den Forderprogrammen ,Karrieresprungbrett Berlin®, ,Pop im Kiez” und
»Festivalférderung wurden insgesamt 71 Projekte gefdrdert

Im August fand zum vierten Mal das vom Musicboard ausgerichtete Pop-Kultur Festival statt,
erneut auf dem Gelande der Kulturbrauerei in Prenzlauer Serg und war mit etwa 10.000 Besuchern
ein groRer Erfolg.

Daruber hinaus wurde das Musicboard von der Senatsverwaltung fir Kultur und Europa mit der
Durchfiihrung der Féte de la Musique 2018 in Berlin beauftragt.

Die satzungsgemaRen Aufgaben erfiillt das Musicboard durch seinen ibergeordneten
Geschdftsbetrieb, durch Projekt- und Kinstlerforderung sowie durch das jahrlich stattfindende Pop-
Kultur Festival.

Fiir den Doppelhaushalt 2018/2019 wurde dem Musichoard ein Aufwuchs von 500.000,00 EUR pro
Haushaltsjahr gewahrt, davon 470.000,00 EUR Zuwendungen zur Weitergabe und 30.000,00 EUR
zusatzlicher Aufwandsersatz brutto. Fiir die Erfullung seiner Aufgaben standen dem Musicboard
somit 2.190.109,90 EUR zur Verfiigung.

Als Aufwandsersatz erhielt die Gesellschaft 393.109,80 EUR brutto. Hieraus wurde der
Geschdftsbetrieb, als auch weitere satzungsgemaRe Aufgaben finanziert. Aus dem Aufwandsersatz
werden auch die Gehilter der vier festangesteliten Mitarbeiterinnen und der Geschaftsfiihrung
gezahlt.
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250.000,00 EUR dienten laut Haushaltsbeschluss der Finanzierung der Berlin Music Commission.
Ebenso wurde die Echoverleihung mit 50.000,00 EUR gemaR Vertrag zwischen dem Land Berlin und
dem Bundesverband Musikindustrie e.V. unterstiitzt. Die verbleibenden 1.497.000,00 EUR wurden
fiir die Forderprogramme aufgewendet

Das Festival Pop-Kultur wird separat als Projekt gefiihrt. Es wurden EFRE und Landesmittel in H6he
von 610.327,80 EUR und Mittel der Bundesbeauftragten fiir Kultur und Medien von 497.500,65 EUR
akquiriert. Darliber hinaus wurden Eintrittseinnahmen in Hbéhe von 87.451,07 EUR und
Sponsoringeinnahmen, Anzeigenverkaufe und sonstige Einnahmen in Hohe von 106.126,25 EUR
generiert.

Der Geschiftsfithrerin des Musicboards steht ein Beirat zur Seite. Dieser ist vertraglich verankert
und soll insbesondere bei iibergeordneten Aufgaben und Projekten beratend tatig werden, er hat
keine Entscheidungsbefugnis. Die Mitglieder des Beirats erhalten keine Vergtitung fiir ihr Amt.

B) Tatigkeitsbericht
1. Projektférderung

Die Musicboard Berlin GmbH hat im Jahr 2018 fiinf Férderprogramme ausgeschrieben:
Karrieresprungbrett Berlin, Pop im Kiez, Festivalférderung, Stipendien & Residenzen und
Supportférderung. Weiterhin hilt das Musicboard ein Forderbudget fiir Sonderprojekte zur
Standortstarkung unter dem Titel Internationalisierung bereit. Dieses wurde jedoch nicht als
Forderprogramm ausgeschrieben, stattdessen wurden Projektantrage hier zugeordnet oder eigene
Kooperationsveranstaltungen initiiert.

Unter Popmusik versteht die Musichoard Berlin GmbH generell alle Genres der populdren Musik.
Die Musicboard Berlin GmbH férdert, indem sie innovative Ideen mit realistischem Konzept
dahinter unterstitzt und in Projekte investiert, durch die sich positive Effekte fiir die
Popmusikszene und

-wirtschaft ergeben.

Die Zuwendungsmittel werden gemaR vertraglicher Vereinbarung mit der Senatsverwaltung fiir
Kultur und Europa treuhdnderisch und getrennt von anderen Mitteln verwaltet. Die
Zuwendungsmittel werden als Fremdgeld gefiihrt und nicht als Einnahme/Ausgabe verbucht.

Fiir alle Forderprogramme galt in 2018 ein besonderer Schwerpunkt auf Barrierefreiheit und
Inklusion sowie generell der Férderung von Diversitit. Dies sollte sich in den Line-U ps der Konzerte
und Festivals als auch in eigens konzipierten Veranstaltungen widerspiegeln. Die
Férderschwerpunkte wurden sehr gut von den Antragssteller*innen angenommen und umgesetzt,

Die Empfehlungen zur Vergabe der Mittel werden von zwei Jurys ausgesprochen. Diese erhalten fiir
ihre Tatigkeit eine Aufwandsentschadigung direkt von der Senatsverwaltung fiir Kultur und Europa,
die Mittel werden nicht dem Budget des Musicboards entnommen. Die Geschiftsfiihrerin erhalt fr
ihre Jurytdtigkeit kein Honorar.
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Mitglieder der Jury Projektférderung waren:

Andrea Wiinsche — Magnet Musik

Anja Caspary — Musikchefin radioeins (Rundfunk Berlin Brandenburg)

Detlef Diederichsen — Leitung Musik und Perfoming Arts Haus der Kulturen der Welt
Jens Uthoff — Journalist, Autor taz _

Vivian Perkovic - Journalistin, Moderatorin Deutschlandfunk Kultur und 3sat Kulturzeit

Mitglieder der Jury Stipendien & Residenzen waren:

Anne Haffmans - Musik -und Labelmanagerin Domino Records

Charlotte Goltermann - Filmmusikberaterin, Musikmanagerin

Heiko Hoffmann - Chefredakteur Groove (bis Herbst 2018)

lens Balzer, Popexperte, Musikjournalist

Alexandra Holtsch - Musikerin, Komponistin, kiinstlerische Leitung ,Aus dem Hinterhalt“
Katja Lucker - Geschéftsfiihrerin Musicboard Berlin GmbH

Da die Mittel fiir das Programm Supporttourférderung durchgehend vergeben werden, entscheidet
hier die Geschéftsfiihrerin iiber die Vergabe.

a) Karrieresprungbrett Berlin

Flr das Forderprogramm Karrieresprungbrett Berlin wurden 2018 zwei Antragsfristen
ausgeschrieben. Die Antragsteller*innen hatten bis zum 1. Februar und 1. Juni 2018 die Moglichkeit
ihre Projekte einzureichen. Fiir das Programm Karrieresprungbrett Berlin wurden insgesamt 82
Antrége eingereicht. Das Gesamtvolumen der Antrage betrug 1.727.704,19 EUR. Ausgeschiittet
wurden 516.796,19 EUR fiir 35 Projekte.

Mit dem Forderprogramm Karrieresprungbrett Berlin sollen Projekte geférdert werden, die
Plattformen fiir Berliner Nachwuchsmusiker*innen aus allen Bereichen der Popmusik schaffen und
sie so bei ihrem nationalen oder internationalen Karrieresprung unterstiitzen.

Unter Nachwuchs sind Musiker*innen zu verstehen, die erste Schritte einer professionellen Karriere
bereits gegangen sind (z.B. erste groRere Konzerte, Versffentlich ung eines ersten Albums), aber
noch

Unterstiitzung brauchen, um national oder international Karriere zu machen. Unter Nachwuchs in
der Musikwirtschaft sind Personen zu verstehen, die erst wenige Jahre in der Position tétig sind, auf
die sich das geforderte Projekt bezieht. Dabei muss ein gewisser Grad an Professionalisierung
bereits vorhanden sein, eine Altersgrenze gibt es nicht. Der Lebens- bzw. Schaffensmittelpunkt
muss Berlin sein.
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b) Pop im Kiez

Das Programm Pop im Kiez wurde ebenfalls mit den Fristen 1. Februar und 1. Juni ausgeschrieben.
Es wurden insgesamt 27 Antrdge mit einem Gesamtvolumen von 568.030,00 EUR eingereicht. Es
wurden 15 Projekte mit einer Gesamtzuwendungssumme von 321.218,37 EUR unterstiitzt.

Darin enthalten sind 125.000,00 EUR, die in Absprache mit der Senatsverwaltung fiir Kultur und
Europa auRerhalb des Juryverfahrens an den Clubcommission Berlin e.V. vergeben wurden. Der
aktuelle Koalitionsvertrag sieht verschiedene Ziele zur Férderung der Pop- und Clubkultur vor, die
unter anderem durch eine enge Zusammenarbeit zwischen Musichoard und Clubcommission
erreicht werden sollen. Dariiber hinaus hat die Clubcommission erfolgreich EFRE — Mittel akquiriert,
die das Musichoard in mit 44.354,00 EUR kofinanziert hat.

Mit dem Forderprogramm Pop im Kiez sollen Projekte geférdert werden, die die Akzeptanz von
Live-Musik in Berlin anhand von Modellprojekten, einer Kampagne oder (einer Reihe von)
MaRnahmen erhoht.

c) Festivalférderung
Das Programm Festivalférderung wurde mit Antragsfrist 1. Februar ausgeschrieben.

Es wurden 47 Antrage mit einem Gesamtvolumen von 1.433.264,00 EUR eingereicht. 21 Festivals
mit einer Gesamtzuwendungssumme von 356.205,17 EUR wurden unterstiitzt.

Mit dem Programm Festivalférderung sollen Musikfestivals aller Genres der populdren Musik
gefordert und ihnen eine Planungsperspektive gegeben werden. Insbesondere Festivals, die
Nachwuchstalente aus Musik und Musikwirtschaft involvieren, stehen im Fokus.

d) Stipendien & Residenzen

Zur Antragsfrist am 15. Mdrz wurden 378 Antrége eingereicht mit einem Gesamtvolumen von
2.381.000,00 EUR. Die fiinfkdpfige Jury empfahl die Unterstiitzung von 47 Stipendiat*innen mit
einer Zuwendungssumme in Hhe von 254.388,47 EUR, davon 9 Auslandsresidenzen in Marseille,
Teheran, Detroit, Indien/Sri-Lanka, Paris, Los Angeles, Italien, Salvador de Bahia in Brasilien und neu
in 2018 Havanna in Kuba.

Dariiber hinaus konnte das Musicboard 2018 erstmals zwei Inlandsstipendien in Kooperation mit
der Deutschen Oper Berlin fiir die Reihe ,, Aus dem Hinterhalt” vergeben.

AuBerdem wurden dem Férderbudget die Kosten zur Durchfiihrung des jahrlichen
Stipendiatentreffens in Hohe von 1.452,00 EUR netto und Reisekosten zur Vor-Ort Besichtigung der
Frankreich-Residenzen in Héhe von 540,19 EUR entnommen.

Ein Musicboard-Stipendium ist eine personenbezogene Forderung von Musiker*innen, die sich mit
einem zeitlich begrenzten musikalischen Vorhaben kiinstlerisch weiterentwickeln oder
professionalisieren.
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e) Supportférderung

Flr das Programm Supportforderung konnten laufend Antrdge im Zeitraum 1. Januar bis 30.
November 2018 eingereicht werden. 29 Kiinstler*innen reichten Antrage mit einem
Gesamtvolumen von 65.486,60 EUR ein. Es wurden 20 Kiinstler*innen mit insgesamt 35.180,00 EUR
unterstiitzt.

Mit der Supportférderung werden Bands und Einzelkiinstler*innen unterstiitzt, die als Support fiir
eine grolRere schon bekannte Band bzw. Kiinstler*in gebucht sind, aber die anfallenden Kosten
nicht allein tragen kénnen. Durch die Supporttour bekommen Nachwuchskiinstler*innen die
Moglichkeit vor einem groRen Publikum aufzutreten, Live-Erfahrung zu sammeln und ihre Fanbase
zu erweitern.

f) Musikhauptstadt Berlin / Musicboard goes international

Beim Programm Internationalisierung handelt es sich nicht um ein 6ffentliches Férderprogramm,
sondern geforderte Projekte mit Standortschwerpunkt und internationalem Publikum werden hier
zugeordnet, oder zum Teil auch durch das Musichoard selbst akquiriert und mitunter auch
durchgefiihrt.

Es wurden 4 Projekte mit einem Volumen von 8.684,05 EUR unterstiitzt.

g) Eigenveranstaltungen

Das Musicboard realisierte 2018 zwei Eigenveranstaltungen die Forderung betreffend. Neben einem
Workshop zu barrierefreier Veranstaltungsplanung wurde ein Informationsabend zu den
unterschiedlichen Fdrderprogrammen angeboten. Der Informationsabend wurde simultan ins
Englische und in Gebardensprache libersetzt. Die Kosten von 4.377,75 EUR fiir die Veranstaltungen
wurden dem Foérderbudget entnommen.

h) Echo 2018

Auf Basis eines bestehenden Vertrages zwischen dem Land Berlin und Bundesverband
Musikindustrie e.V. wurden 50.000,00 EUR aus Mitteln des Musicboards zur Unterstiitzung der
Echoverleihung entnommen.

i) Berlin Music Commission

Die Berlin Music Commission (BMC) ist das iibergreifende Netzwerk der Berliner Musikwirtschaft.
Sie organisiert und vernetzt Akteure und Akteurinnen aus allen Bereichen der Musikwirtschaft und
ist deren Sprachrohr gegentiber Politik und anderen Branchen. Dariiber hinaus bietet die BMC
Coachings und Workshops an und richtet jahrlich den Kongress Most Wanted: Music #convention
aus.

Der Geschaftsbetrieb der BMC wird mit 250.000,00 EUR aus Haushaltsmitteln des Musicboards
finanziert.
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2. Ubergeordneter Geschiftsbetrieb
Der Gibergeordnete Geschaftsbetrieb wurde finanziert durch den Aufwandsersatz von 330.344,45
EUR netto (393.109,90 EUR brutto) und Einnahmen von 36.871,43 EUR. Darin enthalten sind
zweckgebundene Einnahmen und Einnahmen aus Gegengeschéften i 4.v. 32 327.08 EUR denen
Ausgaben in der gleichen Héhe gegeniiberstehen.
Der Geschaftsbetrieb umfasst die Verwaltung der Zuwendungsmittel, den Barobetrieb als auch die
Erflllung satzungsgemaRer Aufgaben durch selbst durchgefiithrte Veranstzitungen (z.B. Musicboard
Jahresveranstaltung), die Einberufung von Expertenrunden (sog. Kamingesprache), die
Durchfiihrung von Kooperationsveranstaltungen, Férder- und Kiinstler*innen beratung und die
Vermittlung zwischen Politik und Musikwirtschaft. Dariiber hinaus priift die Musicboard Berlin
GmbH die formale Einhaltung des Geschaftsbesorgungsvertrages zwischen der Senatskanzlei, der
Berlin Music Commission und dem Musichboard.
Fur Gehalter und gesetzliche Sozialaufwendungen wurden 268.150.01 EUR aufgzewendet, fir
sonstige betriebliche Aufwendungen 67.434,24 EUR.
GemaR Anstellungsvertrag erhdlt die Geschéftsfiihrerin der Musichoard Berlin GmbH bis zu 10%
ihres Grundgehaltes zum Aufbau einer eigenen Altersvorsorge. Katja Lucker hat in 2018 private
Altersvorsorgebeitrdge in Hohe von 6.059,11 EUR eingezahlt. Diese wurden als sonstige
Verbindlichkeit im Abschluss 2018 eingestellt und sollen im Marz 2012 als Sonderzahlung
aushezahlt werden
Die Mittel aus dem Aufwandsersatz wurden wirtschaftlich und sparsam verwendet. Die Musicboard
Berlin GmbH schlieRt mit einem Uberschuss von 360,95 EUR.
3. Pop-Kultur
Vom 15. - 17. August 2018 fand zum vierten Mal das vom Musicboard durchgefiihrte Festival Pop-

Kultur auf dem Geldnde der Kulturbrauerei statt. Mehr als 100 Programmpunkte rund um Live-
Konzerte, DJ-Sets, Talks, Filme, Lesungen und Ausstellungen wurden von gut 10.000 Menschen
besucht.

Parallel zum Festival fand das Nachwuchsprogramm fiir 250 Teilnehmer=innen statt. Sie wurden
nach einem Bewerbungsverfahren von einer Jury in Kooperation mit dem Goethe Institut
ausgewadhlt. 10 Platze wurden an Anreisende aus dem Globalen Siiden vergeben.

Das Festival hatte ein Gesamtbudget von 1.305.280,77 EUR, davon 280.327,80 EUR EFRE-
Fordermittel, 330.000,00 EUR Landesmittel, 497.500,65 EUR Bundesmittel, 87.451,07 EUR
Eintrittseinnahmen und 106.425,70 EUR Sponsoringeinnahmen, Anzeigenverkaufe und sonstige
Einnahmen.

EinschlieRlich der eingebrachten Eigenleistung des Musicboards in H6he von 79.453,10 EUR betragt
das Gesamtvolumen des Festivals 1.384.733,87 EUR. Pop-Kultur wird als Projekt fiir zwei Jahre
gefordert. Zum Jahresende waren 29.371,71 EUR noch nicht verbraucht und sind als sonstige
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Verbindlichkeit ausgewiesen. Die Verwendung der EFRE Fordermittel wird laufend Uberprift und
verlief ohne Beanstandungen. Die Mittel werden separat von den iibrigen Mitteln der Gesellschaft
verwaltet. Ebenso wurde ein eigenes Team aus Honorarkraften einschlieRlich zwei Kuratoren und
einem Projektmanager akquiriert. Die Verwaltung der Férdermittel erfolgt durch eine Mitarbeiterin
des Musicboards.

Pop-Kultur ist sowohl internationales Publikumsfestival mit interdisziplindrem Charakter,
Workshop-Programm fiir Nachwuchs Kiinstler*innen als auch Branchentreff fiir die nationale und
internationale Musikwirtschaft. Es bildet einen Querschnitt der aktuellen pop-musikalischen und
pop-kulturellen Strome und Trends ab und gibt dabei sowohl bekannten GréRen als auch
Nachwuchsmusiker*innen eine Biihne.

Mit Mitteln der Beauftragten des Bundes fiir Kultur und Medien erméglichte Pop-Kultur — in
Erweiterung und Erganzung des Live-Programms — mit den , Pop-Kultur Commissioned Works” auch
in 2018 in Berlin und der Welt ansassigen Kiinstler*innen, neue Werke zu erschaffen und zu
prasentieren. Zur Inklusion von Menschen mit besonderen Bediirfnissen wurden ausgewihite
Konzerte und Talks in Gebarden gedolmetscht, das Gelande der Kulturbrauerei war barrierefrei
zuganglich, zusatzlich wurden Lotsen bereitgestellt und eine Diversity-Managerin beauftragt.

Das Festival wurde erneut vom BDS boykottiert, ein Talk zum Thema , Kultur und Boykott”, an dem
auch der Senator fiir Kultur und Europa als Sprecher teilnahm, wurde durch BDS-Aktivist*innen
massiv gestort. Dariiber hinaus wurde der Boykott durch die Gaste jedoch wenig wahrgenommen.

4. Féte de la Musique

Das Musicboard wurde fiir 2018 von der Senatsverwaltung fiir Kultur und Europa mit der
Durchfithrung der Féte de la Musique am 21.06.2018 beauftragt. Das , Fest der Musik” geht auf
eine Initiative des franzésischen Kulturministers Jack Lang zuriick und findet seit 1982 in
zunehmend mehr Stadten in Europa und der Welt statt. Die Idee ist, dass Musiker*innen jeder Art
im offentlichen Raum auftreten, ohne dass fiir die einzelnen Veranstaltungen Eintritt erhoben
wird. Konzerte kdnnen an jedweden Orten stattfinden, das Land Berlin gewéhrt eine
Ausnahmezulassung fiir StraBenmusik in der Zeit von 16 — 22 Uhr. Die Konzerte werden dabei von
den sogenannten Biihnenpartnern selbst organisiert. Ein vom Musicboard zusammen gestelltes
Team trug die libergeordnete Koordination. Dies beinhaltete die Uberpriifung der angemeldeten
Bihnen im Hinblick auf Genehmigungsfahigkeit, Sicherheit etc., GEMA-Anmeldung und Ubernahme
der GEMA-Gebiihr fiir alle Biihnen, Offentlichkeitsarbeit einschlieBlich Versffentlichung eines
Gesamtprogramms sowie Planung und Durchfiihrung iibergeordneter Veranstaltungen und
Kooperationen. Neu entwickelt wurde eine Eroffnungsveranstaltung am Vorabend der Féte de la
Musique. Diese fand am 20.6.2018 im Theater an der Parkaue in Lichtenberg statt und bildete auch
den Ausgangspunkt des neuen Konzepts eines sogenannten Fokusbezirks. Zukiinftig soll jahrlich ein
besonderer Fokus auf einen Berliner Bezirk gelegt werden, insbesondere die »untypischen”
Bezirke.

Das Auftragsvolumen betrug 215.000,00 EUR brutto (180.672,26 EUR netto), weitere 5.815,00 EUR
konnten durch Sponsoring und Anzeigenverkauf akquiriert werden. Dem gegeniiber stand ein

Seite 7von 9




Herstellungsaufwand von 185.718,32 EUR, so dass die Veranstaltung mit einem positiven Ergebnis
von 768,94 EUR schlieBRt. Da es sich um eine Beauftragung handelte, mussten nicht verbrauchte
Mittel nicht zuriick gezahlt werden. Aus dem vorhandenen Budget konnte dem Kurator des
Festivals ein zusatzliches Honorar von 6.500,00 EUR zur Entwicklung eines Konzepts fiir die Féte de
la Musique 2019 gezahlt werden.

C) Vermégens- Finanz- und Ertragslage

Die Musicboard Berlin GmbH hatte in 2018 Umsatzerlése von 1.849.946,19 EUR davon 330.344,45
EUR erhaltener Aufwandsersatz netto und 1.107.828,45 EUR EFRE- und Landesférdermittel sowie
Mittel des Bundes fiir das Festival Pop-Kultur. Die durch das Festival erwirtschafteten Erldse in
Hohe von 193.577,32 EUR wurden fiir das Festival aufgewendet.

1.497.000,00 EUR standen als Zuwendungen zur Weitergabe zur Verfligung. Diese werden
treuhdnderisch fiir die Senatsverwaltung fiir Kultur und Eu ropa verwaltet und nicht bilanziert.

Der uibergeordnete Geschéaftsbetrieb wurde aus dem Aufwandsersatz in Hohe von 330.344,45 EUR
netto sowie weiteren Einnahmen finanziert.

Es wurden Riickstellungen in Héhe von 25.280,00 EUR gebildet, 10.000,00 EUR fiir die variable
Vergiitung der Geschaftsfiihrung, 10.020,00 EUR fiir Jahresabschluss und Priifung, 1.000,00 EUR zur
Prifung der anstehenden Umstellung auf institutionelle Forderung, 900,00 EUR fiir
Buchfiihrungskosten 3.000,00 EUR fiir die Erstellung des Jahresberichts, 200,00 EUR fiir die
Saldenbestdtigungen der Bank sowie 160,00 EUR fiir Arbeitssicherheit,

Katja Lucker hat in 2018 private Altersvorsorgebeitrige in Héhe von 6.059,11EUR eingezahlt. Diese
wurden als sonstige Verbindlichkeit eingestellt und sollen vertragsgemdR im Médrz 2019 als
Sonderzahlung ausbezahlt werden.

Zum Jahresende wird ein Uberschuss von 360,95 EUR ausgewiesen.
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D) Prognose, Chancen- und Risikobericht
Das Geschaftsjahr der Musicboard Berlin GmbH unterteilt in die Tatigkeitsfelder Projektférderung,
Geschaftsbetrieb Projekt Pop-Kultur und Féte de la Musique verlief insgesamt erfolgreich.

Bei der Projektférderung wurden die durch das Musicboard Berlin erfolgreich etablierten
Programme Karrieresprungbrett Berlin, Pop im Kiez, Festivalforderung, Stipendien & Residenzen,
Supporttourférderung und Internationalisierung fortgefiihrt. Aufgrund des groRen Zuspruchs
werden die fiinf Programme fiir 2019 erneut ausgeschrieben und auch das Programm zur
Internationalisierung durch das Musicboard fortgefiihrt.

Das Musichoard wird sich bei seinen Aktivitaten weiterhin fiir die Férderung von Diversitit und
Barrierefreiheit einsetzen.

Der Geschdftsbetrieb soll in der bestehenden Struktur fortgefiihrt werden. Die Senatsverwaltung
flr Kultur und Europa plant ab 2020 die Gesellschaft in eine institutionelle Férderung zu
uberfiihren. Der Geschaftsbesorgungsvertrag ist bereits zu Ende 2019 seitens der Senatsverwaltung
gekundigt worden. Die Details der Umstellung, insbesondere die steuerlichen Auswirkungen
befinden sich in der Priifung. Ein geschétztes Honorar fiir die Steuerberatung wurde zuriickgestellt.
Der Aufwandsersatz ist fir 2019 mit 330.252,10 EUR netto budgetiert.

Pop-Kultur wird vom 15.-17.August 2019 erneut in der Kulturbrauerei stattfinden. Die Finanzierung
durch EFRE- und Bundesmittel wurde auch fiir 2019 in gleicher Hohe bereits bestétigt.

Die Musicboard Berlin GmbH wurde fiir 2019 erneut mit der Organisation und Durchfiihrung der
Féte de la Musique am 21. Juni 2019 beauftragt. Das Auftragsvolumen betrégt 215.000,00 EUR
brutto.

™

Berlin, 29. Marz 2019 , /
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Katja Lucker

Geschaftsfiihrung Musicboard Berkin GmbH
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